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GUnumuzde sirketler markalarina iliskin bir algi tesis etmek, bu alginin surdurdlebilir olmasini ve sirket hlzmetler
stratejileri ile paralel sekilde gelismesini saglamak icin surekli bir caba icerisindedir. Reklamcilik sektoru
de, soz konusu marka algisinin yaratilarak marka bilinirliginde surdurualebilirligin saglanmasi icin kullanilan
en onemli enstrimanlardan birisi konumundadir. Her yil butcelenen milyarlarca lira buyuklugundeki reklam
giderleri, bu konuda uzmanlasmis medya ajanslari tarafindan yonetilmektedir. Sirketlerin gider kalemleri

icerisinde 6nemli paya sahip olmasinin yani sira, tamamen sirketlerin kontrol ortaminin disinda yonetiliyor
olmasi da reklam giderlerinin seffaf ve denetlenebilir olmasinin dnemini artirmaktadir.

Televizyon, Basili Medya (Gazete, Dergi vb.), Sinema, Dijital (online kanallar) ve Acikhava (OOH) olmak
Uzere tUum mecralar icin;

¢ Medya ajansi ile imzalanan s6zlesmenin incelenmesi, sektor standartlariyla karsilastirilarak firmanin
faydasini maksimize etmek amaciyla oneriler sunulmasi,

e Medya ajansinin tum mecralarla yapmis oldugu anlasmalarin (AVB, indirim anlasmalari vb.) piyasa

kosullariyla karsilastiriimasi,

Sozlesme sartlari ile gerceklesen reklam harcamalarinin karsilastirilarak analiz edilmesi,

Satin alma kapsamindaki onaylarin kontrol edilmesi,

Mecralar tarafindan ibraz edilen faturalarin firmaya dogru yansitilip yansitiimadiginin kontrold,

Reklam anlasmasi kapsaminda medya ajansi tarafindan firmaya fatura edilen tim Ucretlerin tekrar

hesaplanarak dogrulugunun kontrol edilmesi,

e Risturn tutarlarinin tekrar hesaplanmasi ve firmaya yansitilan risturn tutarlari ile karsilastiriimasi.

KPMG olarak genis sektor bilgimiz ve medya ajansi denetimi konusundaki tecribemiz ile sizlerin bu alandaki
riskleri yonetmenize, reklam islemlerinden kaynaklanan mali performansinizi optimize etmenize ve tedarikgi
iliskileri ile satin alma sureclerinde operasyonel etkinligi arttirmaniza yardimci oluyoruz. Medya ajanslarini
duzenli olarak ve denetim prosedurlerimizi farklilastirarak, her sektorde faaliyet gosteren firmalarin degisen
ihtiyaclari dogrultusunda denetliyoruz.

Medya ajansi ile gerceklestirdiginiz calismalarda maruz kalabileceginiz riskler nelerdir?

Televizyon

* Medya Ajansi, mecralardan risturn almasina karsin bu meblagi size yansitmayabilir.

* Medya Ajansi ile mecra arasinda 0zel bir sponsorluk anlasmasi yapilabilir. Bu anlasmadan dogan
faydalar size yansitiimayabilir.

e Televizyon kanallari, risturn vermek yerine Ucretsiz reklam hakki sunabilirler. Bu durum risturn
alinmasiyla karsilastirildiginda sizin faydaniza olmayabilir.

e Reklam ucreti belirlenirken ongorulen izleyici oranina gore hesaplama yapiimis olabilir.
Gerceklesen izleyici orani ile dngorulen izleyici orani arasinda reklam veren lehine fark oldugu
durumlarda bu fark size yansitiimayabilir.

Dijital

® Medya Ajansi mecradan ve reklam aglarindan (ad networks) risturn almasina karsin size
yansitmayabilir.

* Medya ajansi ve mecralar arasinda yapilan risturn anlasmalari sizin yogunlukla kullandiginiz alanlar
disinda yalnizca belirli alanlarda verilen reklamlari kapsayacak sekilde sizin aleyhinize yapilmis
olabilir. Bu durum verdiginiz reklamlardan daha az risturn almaniza sebep olacaktir.

e Reklam Ucreti belirlenirken gerceklesen izlenim (impression) ve tiklama sayisi (clicks) dikkate
alinmamis olabilir.

Tum mecralarn kapsayan genel riskler

e TUm mecralar ile medya ajansi arasinda yapilan risturn ve indirim anlasmalarinda medya ajansiniz
ve sirketiniz arasinda seffaflik sorunlari yasanabilir. Bu durum, sirketiniz acisindan en iyi risturn/
indirim imkanlarini secememenize sebep olacaktir.

® Medya ajansinin mecradan aldigi indirim ve promosyonlar size yansitilmayabilir.

e Medya ajansinin farkli ajanslarla ortak hareket ettigi projelerde mukerrer komisyon édemesi yapiyor
olabilirsiniz.

e Medya ajansi tarafindan sirketinize ayni hizmet icin mukerrer fatura ibraz edilmis olabilir.

e Reklam sureleri, kullanilan mecralar ve diger konularda medya ajansi tarafindan sézlesme kosullari
gozetilmemis olabilir.
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Bu dokiimanda yer alan bilgiler genel iceriklidir ve herhangi bir gercek veya tiizel kisinin 6zel durumuna hitap etmemektedir. Dogru ve zamaninda
bilgi saglamak igin calismamiza ragmen, bilginin alindigi tarihte dogru oldugu veya gelecekte olmaya devam edecegi garantisi yoktur. Hi¢ kimse
6zel durumuna uygun bir uzman gorist almaksizin, bu dokiimanda yer alan bilgilere dayanarak hareket etmemelidir. KPMG adi ve KPMG logosu,
bagimsiz lye sirketlerden olusan KPMG kuresel organizasyonun lisansi altinda tescilli ticari markalardir. KPMG International Limited ve iligkili
kuruluslar musterilere herhangi bir hizmet sunmamaktadir.
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