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元宇宙概念探源01
元宇宙是翻译词汇，翻译自Metaverse，也有被翻译为后设宇宙、形上宇宙、元界、超感空间、虚空
间等，元宇宙因使用最为广泛，成为约定俗成的词汇。

从词语的构成来看，Metaverse 由Meta-和-verse 两部分组成，后者指宇宙，前者虽然有“元”的意
思，但更偏向于“超”、“改变”的意义。因此，Metaverse 更准确含义应为“超越现实的宇宙”，
因而“超宇宙”或“超世界”才是更为精确的翻译。但在传播过程中，“元宇宙”已经被广泛接受，
成为既定事实。

“Metaverse”有三个重要时间点：（1）1992年，出现在尼尔·斯蒂芬森的科幻小说《雪崩》中，
作者将Metaverse刻画成一个与现实世界平行的虚拟三维空间，人类可以借助“avatar”（数字替身）
游走于虚拟世界之中。书中他这样描述：“戴上耳机和目镜，找到连接终端，就能够以虚拟分身的
方式进入由计算机模拟、与真实世界平行的虚拟空间“。这一形象构成了元宇宙初始的概念，也是
目前最通常意义的理解。（2）2021年3月，Roblox在其招股说明书中使用了Metaverse一词，表示
用户在元宇宙中获得一个身份后，朋友之间可以在元宇宙进行交流，通过VR/AR/MR等设备带来沉浸
感的体验。元宇宙的概念开始进入大众的视野；（3）2021年10月，Facebook改名Meta，宣布将投
入数百亿美元全力打造Metaverse，并宣布未来的Facebook将是一家元宇宙公司。之后，科技巨头
纷纷跟进元宇宙，元宇宙概念进一步被炒热。因此，2021年被称为元宇宙的元年。

“元宇宙”到底是什么，至今并没有一个统一的概念，互联网巨头的理解也是各不相同。扎克伯格
口中的“元宇宙”是现实与虚拟的结合，让世界不再有距离。英伟达的“元宇宙”是把现实世界搬
到虚拟世界中，通过完全的复制，提高产业的规划与实际效率。Roblox 认为“元宇宙”包括八大因
素：身份、朋友、沉浸感、低延迟、多元化、随时随地、经济系统和文明。维基百科中这样描述
“元宇宙”：元宇宙是通过虚拟增强的物理现实，是呈现收敛性和物理持久性特征的、基于未来互
联网的具有连接感知和共享特征的3D虚拟空间。

回溯元宇宙概念的产生过程，可以发现，第一，元宇宙不是具体的事物，而是一个新兴的概念。作
为概念元宇宙受到了产业界、学术界、媒体界及公众的广泛关注，但对于元宇宙的定义及概念还不
够统一和明确，不同的人基于自己的不同背景，对元宇宙都有不同的定义和理解，没有人拥有判断
元宇宙的绝对标准。元宇宙的概念处于自我膨胀的阶段。第二，当下的元宇宙本质是一个集合体，
各种传统的或者创新的技术、商业理念都被归集到元宇宙之中，元宇宙更像是一个对未来的设想。
第三，元宇宙的概念处于变化的过程中，随着进一步的发展将逐步清晰明确起来，现阶段是无法给
出明确的定义的，就如同早期的互联网，处于概念驱动阶段，最后随着产业逐步成熟和落地，概念
将拥有更实际的内容，现阶段我们更应该关注元宇宙在概念背后的内涵。



© 2022 毕马威华振会计师事务所(特殊普通合伙) — 中国合伙制会计师事务所，毕马威企业咨询 (中国) 有限公司 — 中国有限责任公司，
毕马威会计师事务所 — 澳门特别行政区合伙制事务所，及毕马威会计师事务所 — 香港特别行政区合伙制事务所，均是与英国私营担保
有限公司 — 毕马威国际有限公司相关联的独立成员所全球性组织中的成员。版权所有，不得转载。

X+元宇宙
3

元宇宙热潮背后的
四个原因02

第一，互联网产业增长放缓。当前的互联网产业已然进入新的阶段，2020年初，突如其来的疫情给
互联网产业带来了正向冲击，但时至今日，我们遗憾的发现无论是用户的增长，还是户均使用时长，
并没有发生巨大的变化，叠加国家对互联网政策的调整，整体行业进入了增长瓶颈。同时，在技术
供给侧，也进入了成熟期，缺少跨越式体验提升的创新，以硬件领域为例，用户的手机更换周期已
经超过30个月。因此，从产业的角度来讲，需要新的逻辑、新的故事来推动产业发展。

第二，纷繁的新技术缺少统一视角。VR、AR、NFT、加密货币、Web3.0等都是近年来较热的技术或
商业概念，处于不同层面、不同行业，缺少统一的框架体系去统领这些技术，难以形成更大的推动
力。

第三，用户需求推动。在“To C”端，人们已不再满足于当前互联网所提供的二维的信息交互体验，
希望能够获得更多场景、更具有沉浸感的服务，无论是工作还是娱乐，都能出现更多更具颠覆性的
突破。在“To B”端，企业希望利用元宇宙，提升生产和协作的效率，降低测试、实验、培训等项
目的成本，并与人工智能、工业互联网、5G等技术相互协同，推动企业的数字化转型向更深层次发
展。

第四，部分技术趋向成熟。新技术蓬勃发展，5G带来高速、低时延的网络，云计算成本下降、算力
供应充足，VR/AR经过多年沉淀体验也在逐步突破，这些逐步成熟的技术成为元宇宙发展的底层基石，
同时通过元宇宙概念，也将给相应的技术带来更大的需求和更广阔的想象空间。

总之，元宇宙作为一种宏大的叙事结构，在产业增速放缓、技术纷繁复杂的背景下应运而生。虽然
短期面临概念膨胀的局面，但作为行业践行者，应该从概念的迷雾中走出来，一方面，理解元宇宙
概念背后所代表的东西，另一方面建立理解和跟踪元宇宙发展的体系。
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理解元宇宙的“321”
框架体系03

虽然元宇宙的定义不清晰，但我们可以以数字虚拟空间为基础，构建相互关联的概念体系来理解整
个元宇宙的概念

3：数字空间的三个要素，人、物、场景

1）人：人是数字空间的基础，目前主要的形态是虚拟数字人。虚拟数字人存在于
数字空间中，由计算机创设，具有“人”的外观、形象，并可进行交互，“拟人性”
是虚拟数字人的核心特征。目前产业的应用上，主要有身份型虚拟数字人和服务型
虚拟数字人两种。身份型虚拟数字人既可以以真人为原型，比如以明星为原型的虚
拟数字人，也可以是在数字空间中创设的特定身份的人物，比如各种偶像型虚拟人
初音未来、洛天依等。

2）物：指在数字空间中构建的物品，包括数字资产、数字藏品和NFT等等。比如
元宇宙中的虚拟土地、房地产、虚拟服装等等。现实世界中的商品都可以在数字世
界中重新被制造出来，沃尔玛、耐克等都在做虚拟商品，满足人们的精神消费需求。
在工业场景，通过数字孪生也会将实际生产中的各种设备、产品同步到数字世界中，
构建起数字空间中的生产流程，这些都属于元宇宙中的“物”。

3）场景：指在元宇宙中具体设置的场景。在数字空间中，可基于现实建造场馆、
会议室、教室、展厅、工厂、车间等，也可以通过完全虚拟创造出各种游戏空间、
社交空间。在元宇宙中，各种活动一定是在具体的场景中，随着场景的丰富，元宇
宙所覆盖的范围也将不断扩大。目前元宇宙的场景仍处于碎片化的阶段，更多的是
分散的、局部的，在发展过程中将逐步集中，这也是众多科技公司纷纷布局元宇宙
的重要原因之一，因为在未来，在元宇宙场景这一领域，必然会出现巨大的、平台
型的企业。

综合来看，数字空间中的三个要素之间是彼此互动的关系，人与人之间是社交关系，人与物之
间的关系是生产、消费关系，物与物之间的关系是互动、创造关系，同时所有这些关系的产生
和互动都是在某一场景下产生的，因此，基于这三个要素，从整体上复刻了真实空间中的关键
事物，构建起数字空间的基础。
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2：数字空间与真实空间的关系

1）数字孪生：将真实世界复刻至元宇宙，可以精确反映物理对象的虚拟模型。目前
主要应用在工业等生产领域，借助物联网、云计算、大数据等技术，利用多种数学
模型对物理对象进行仿真，实现物理对象在虚拟空间中映射。简单来说，就是在数
字空间中构建一个物理对象的”克隆体“。

2）数字原生：在数字世界中，人、物、场景彼此交互，会在数字世界中形成新的事
物，进而形成一个全新的数字世界体系。在这个数字原生的世界中，完全虚拟的数
字人、数字资产、数字场景可以凭借一套新的逻辑、规则体系进行信息交互和互动。

3）虚实共生：数字空间和真实空间之间相互构造，人们可以随时切换身份，自由的
穿梭于数字空间和真实空间，可以将现实中的事物在数字空间中复现，也可以将在
数字空间中产生的产品部分的传回现实世界中，形成一种全面交互的、虚实共生的
世界。

元宇宙构建的数字空间作为人的一种新的生活空间，与物理世界中的真实空间是相互交融的，
主要有以下三种形式：

1：数字空间的规则体系
在人与人、人与物、物与物相互联系、互动的体系内，必须要有相应的规则体系来支撑系统
的运转。

随着元宇宙不断的发展，将逐渐形成一定程度上基于物理世界，但又一定程度上具有自身特
性的社会、经济等方面的规则体系，这些理念层面的规则制度的形成，是元宇宙长期的发展
和不断演化的基础。以真实世界为例，货币目前是由国家主导的信用货币，而在元宇宙中，
我们可能采用数字货币，但不论哪一种，背后的本质都是基于技术手段对规则体系的重新构
建。具体来看，目前的区块链技术在元宇宙的经济体系中就扮演着重要的作用，通过区块链，
可以做到去除中介，实现产品、资源的信任，支撑元宇宙体系内商品或服务的流通、交换。
不仅仅是经济体系，未来在元宇宙内，随着体系越发庞大，更多相应的规则体系也会逐步建
立起来，目前也有很多机构和组织在呼吁建立元宇宙的法律法规体系。
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跟踪元宇宙产业发展的
三个视角04

产业是需求，技术是供给，重点公司是方向标。

元宇宙还处于发展的早期，概念纷繁复杂，产业虚虚实实，因此我们必须体系化的跟踪元宇宙发展
进展，毕马威建议可以从行业、技术和公司三个视角出发，系统化的对元宇宙的发展动态进行梳理
和跟踪。

1）产业视角
任何一项新的技术或产业的发展，最初一定是基于自身的创新形成一个小的
新的行业，如果想进一步发展壮大，就必然要服务于千行百业，成为经济和
社会的“基础设施”，历史上的煤炭、钢铁、铁路、电气、互联网，莫不如
此。

元宇宙无论是作为下一代互联网，还是作为数字经济的重要组成部分，都应
该是融入产业中，为现有的产业服务，进而壮大自身。另一个角度来看，行
业为元宇宙带来需求，推动其发展，就如同互联网的发展，初期是To C，逐
步发展为产业互联网，在与众多行业的融合中，互联网成为了必不可少的基
础设施。因此在跟踪元宇宙发展的过程中，我们要从需求的视角，去理解众
多行业对元宇宙的需求。举例来看，在2022年7月的《上海市培育“元宇宙”
新赛道行动方案(2022~2025)》中，就提到了“虚拟交互新商业”、“虚实交
互新教育”、“虚拟交互新文旅”、“虚实交互新娱乐”、“虚实交互智能
制造”、“虚实融合医疗健康”、“虚实融合协同办公”、“虚实融合数字
城市”共八个行业。

因此，在跟踪元宇宙的进展的时候，必须关注元宇宙在各个产业、行业上的
应用进展，如数字孪生，目前在工业上的应用越发广泛。

2）技术视角
从技术视角来看，元宇宙自身并不是一项新技术，而是各种新技术的综合应
用，当前的众多技术将为元宇宙的发展奠定坚实的基础，同时元宇宙的不断
演进也将持续推动现有技术的进步和新技术的产生。

从具体的技术视角来看，目前有较多的分类方法，但大体上可以按照四个层
级来划分：第一，基础层，主要是通信（5G/6G)和云计算等基础技术层，为
构建元宇宙提供底层技术支撑。5G为元宇宙的通信提供高带宽、低时延、广
连接的网络基础，云计算提供弹性、快速的算力资源，以目前情况为例，
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元宇宙对渲染的能力要求较高，因此对云计算能力提出了较高要求。第二，
硬件层，以人机交互技术为主。元宇宙的入口目前主要是VR、AR等设备，这
些设备都基于人机交互技术，为人们提供沉浸式的体验，将数字世界和现实
世界更好的结合起来。第三，软件层，以人工智能技术为核心。元宇宙构建
的数字空间需要通过人工智能技术创造大量的应用场景、交互方式等，进而
有效地推动数字空间的运转。第四，规则层，目前以区块链、NFT等技术为主。
元宇宙形成的经济体系必须要有相应的技术保障，目前区块链技术可以用于
数字交易、数字版权确认等，NFT技术可以有效地确认虚拟物品的所有权。

总之，元宇宙相关的技术仍处于发展阶段，不同的技术成熟度不同，元宇宙
的进一步发展有赖于技术族群的有效协同，一些新的技术也将不断归集于元
宇宙的麾下，传统的技术也将在元宇宙的推动下持续演进。

3）公司视角
元宇宙的各项发展，最终必然落脚于公司，因此各个公司在元宇宙上的的重
点布局、项目进展和关键成果需要紧密跟踪。同时，在跟踪的过程中，要注
意虚实结合，关注哪些是公司的真实投入，哪些偏向宣传手段。
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国外公司

Meta在2021年10月宣布全面进军元宇宙，并向大众展示了元宇宙诱人的场景。Meta在元宇宙上的布局可以大体分为
两个方面，一个是硬件产品，Quest系列的VR头显产品，目前是全球出货量最多的VR设备。第二个方面是软件平台，
包括Horizon Worlds社交平台和Quest Store的VR应用平台。在Quest硬件的推动下，Quest Store已成为美国领先
的VR应用平台，目前有超过400个应用，同时，Meta也在VR的内容上投入资金，收购多家VR内容制作公司。

微软的元宇宙平台目前主要是Mesh for Teams，微软将其打造成通往元宇宙的入口。Mesh for Teams将打造一个虚
拟的工作空间，将分散在不同物理区域的员工聚合起来，在Teams上搭建的元宇宙中共同工作、相互协作。微软
CEO Nadella 说，Mesh for Teams 已经开始在内部使用。在硬件层面，微软的Hololens 3目前尚未推出。

苹果没有公开宣称布局元宇宙业务，但积极布局AR/VR业务，媒体预计苹果的首款MR设备将在2023年发布，是市场
最期待的MR设备。

国内公司

腾讯以“全真互联”的概念进行布局，并梳理了全真互联的四大发展特征，分别是全真体验、无限连接、自由协同、
数实融合，构建全真互联的技术包含孪生／视频、远程交互、泛在智能、可信协议和无限算力五大类。1

字节跳动在2021年8月收购了Pico，正式进军元宇宙。Pico今年的出货量有望达到百万级别，Pico也将借助字节的内
容生态资源、营销资源实现在VR硬件层面的加速发展。

百度于2021年12月发布“希壤”产品，期望构建"一个跨越虚拟与现实、永远存续的多人互动空间“。目前百度希壤
主要提供了众多元宇宙的应用场景，包括”虚拟营销空间“、”线上直播平台“、”开放世界的社交平台“等。

网易在2021年网易云音乐上市时，借助网易瑶台举办了首个元宇宙上市仪式。网易瑶台是沉浸式活动平台，依托于
网易在3D游戏引擎、AI、云计算等领域的技术积累，打造出以用户体验为核心，多场景、强互动、沉浸式的虚拟活
动平台，为用户带来更具科技感、仪式感、身临其境般的在线活动体验。2

1 腾讯，腾讯全面解读“全真互联”，推动数实融合。 https://www.tencent.com/zh-cn/articles/2201445.html
2 网易瑶台官网。 https://yaotai.163.com/about/knowUs/
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毕马威“X + 元宇宙”系列报告
基于”产业是需求，技术是供给，重点公司是方向标“的核心逻辑，毕马威将持续
从产业、技术、公司三个视角跟踪元宇宙的发展进展，并陆续推出相关报告，欢迎
关注！

X + 元宇宙
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产业 + 元宇宙 技术 + 元宇宙 公司 + 元宇宙
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• 初探元宇宙
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• 超越游戏：元宇宙的真正机会
• 2022元宇宙用户和产业调研
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• 元宇宙的热点及启示
• 元宇宙产业生态

…

…
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